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новые

Соответствие 
стратегии

Цель
Что вы хотите 
получить?

СТРАТЕГИИ РОСТА

Выход на новый рынок, инновации, 
свежие перспективы, вдохновение?

Определение 
пересекающихся 
измерений

Учитывайте потребителя, культуру, 
контекст и категорию

Раса, этнос

Пол

Стадия жизни/поколение

Религия, национальность

(Недее)способность (постоянная, временная, ситуативная)

Социальный класс и др. 

“Среднестатистические мейнстримные” 
пользователи

Исследование периферийных возможностей
Кого нужно изучить для достижения цели?

Эмпатичное понимание 
точек напряжения

ТОЧКИ НАПРЯЖЕНИЯ

Культура vs Желание

Удобство vs Время
Принадлежность vs Значимость

Выживание vs Процветание
Благополучие vs Успех

Какие выделены значимые 
инсайты/сложности/проблемы?

Определение 
приоритетов
Что вы делаете и почему?

Каков правильный путь 
для вашего бизнеса?

МАТРИЦА ПРИОРИТЕТОВ 

Филантропические 
действия

Целенаправленное 
партнерство

Недружественная 
спекуляция

Бессмысленные 
устремления

высокая

высокаяВыгода для бизнесанизкая

Вы
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да
 д
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Финал 
Как это поможет нам достичь 
бизнес-цели?

Золотая 
серединаВозможности/

Пропускная 
способность

Влияние

текущие новыеКлиенты/Потребители

Пр
од

ук
ты

Близкая 
инновация /  

Диверсификация

Взрывная
инновация/ 

Развитие нового 
продукта

Рост частоты/ 
Новые идеи 

использования

те
ку

ща
я

Рост 
проникновения/ 
Развитие рынка

ПОЛОТНО 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ

ПЕРИФЕРИЯ:

См. полную
версию статьи

https://www.ipsos.ru/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-04/TheVibrantFringes2.pdf

