
Об исследовании New Generation
Регулярное исследование потребительского 
поведения, стиля жизни и предпочтений детей 
и подростков, а также покупательского 
поведения их мам.

Блоки исследования:
• Медиапредпочтения
• Стиль жизни 
• 90+ психографических характеристик 
• Проведение досуга
• Потребление товаров детьми
• Карманные расходы
• Оценка 90+ лицензионных персонажей

Города-миллионники России. Дважды в год

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ
Источник: Ipsos. New Generation, 2022/Н1 и 2023/Н1
Дети 7-15 лет, города-миллионники России
Сбор данных: март-апрель 2022 и 2023 соответственно
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Дети все активнее пользуются 
банковскими картами                          

и электронными видами оплаты.

Электронный кошелек         
на телефоне

Оплата товаров и услуг           
со счета телефона

Наличие банковской карты
(у детей 7-15 лет)

Часто используют…
(дети 7-15 лет)
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Хотели бы оформить ребенку банковскую карту

Есть банковская карта у ребенка

+3 пп

https://pov.ipsos.ru/info/ipsos-syndicates.pdf
https://pov.ipsos.ru/info/ipsos-syndicates.pdf
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