
Мужчины лучше женщин 
разбираются в финансовых делах

В моей семье я распоряжаюсь 
финансами

Об исследовании РосИндекс

Самое широкомасштабное исследование стиля 
жизни и потребления товаров и услуг в России. 
Позволяет решать комплекс задач стратегического 
маркетинга:
• Поиск, выделение и описание целевых групп;
• Сегментационные исследования;
• Подбор релевантных каналов коммуникации, 

медиапланирование;
• Оценка размера и объема рынков;
• Анализ динамики развития рынков;
• Описание структуры рынков;
• Конкурентный анализ;
• Анализ товарно-марочного портфеля.

Города России 100 тыс.+; 4 раза в год.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

Несмотря на то, что мужчины по-прежнему чаще женщин 
считают, что именно они лучше разбираются в финансовых 

делах, в семьях за финансы чаще отвечают женщины.

В своей карьере хочу достичь 
самого высокого положения

Я смог(ла) бы основать свою 
собственную компанию
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Главная цель жизни каждой 
женщины – счастье ее семьи

Место женщины – дом

Мужчины и женщины должны 
поровну делить домашнюю работу 

и заботы по воспитанию детей

ФИНАНСЫ

РОСИНДЕКС

31%

30%

35%

35%

Женщины Мужчины

Источник: Ipsos. Исследование РосИндекс 2022, 2021.
Россияне 16+. Города с населением 100 тыс.+
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